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Spotieba produktu fair trade se vioni v Ceské republice zvysSila o 22 procent

(Praha, Brno, 20.4.) Maloobchodni obrat s produkty fair trade dosahl v roce 2009 v Ceské republice
50 miliontl korun, coz je o 22 procent vice, nez v roce 2008. Nejvice Cesi nakupuiji fair trade kavu, éaj,
cokoladu a dalsi cukrovinky. Vyplyva to z prizkumu, ktery provedly agentura Green marketing

a Asociace pro fair trade.

V roce 2009 dosahl v Ceské republice maloobchodni obrat produktd fair trade 50 miliond K&, z toho bylo 40
miliont K& dosazeno ¢leny Ceské Asociace pro fair trade. ,Obrat se tak mezirocné zvysil o 22 procent.
Narust spotfeby fair trade produktt v Ceské republice je velmi rychly, od roku 2005 se zvysil 16x,* Fika
pfedseda Asociace pro fair trade Jifi Hejkrlik. Spotfeba vyrobkul ze systému fair trade dosahla vioni
priimérné 4,75 K& na osobu, coz predstavuje meziro¢ni nartst o 19 procent.

,Narust spotfeby vyrobkl ze spravedlivého obchodu i v dobé ekonomické stagnace doklada vyrazné
zvySovani povédomi vefejnosti o systému fair trade i jejiho zajmu o nakup etickych produkt. Do budoucna
Ize oCekavat nadale stoupajici zajem i spotfebu, zejména diky tomu, Ze fada nadnarodnich spolecnosti,
jako napfiklad Tchibo, Cadbury, Dole, Pfanner a dalSi stale vice své nabidky pfevadi na férové zdroje,*
fika Tomas Vaclavik z agentury Green marketing.

ZvySuje se také mnozstvi mist, kde je mozné vyrobky oznacené logem Fairtrade zakoupit. Spole¢nost
Starbucks, ktera v CR provozuije jiz 10 kavaren, nabizi fadu Fairtrade kav a &ajl, nové zadala v CR plisobit
vyrobce zmrzliny Ben&Jerry's, jez slibil, Ze pfevede veskeré své suroviny na certifikované Fairtrade zdroje.
Také spolec¢nost J.J. Darboven, zasobujici mimo jiné také segment hotell a restauraci, nabizi Fairtrade
kavu. ZvySujici se popularitu eticky nakupovanych potravin doklada také jejich vyuziti v restauracich
provozovanych spole¢nosti Eurest, automatt na kavu spolec¢nosti Delikomat a zafazeni téchto vyrobk( do
katalogu spole¢nosti Office Depot. Roste i poCet firem, které zacaly potraviny z fair trade zdroj kupovat pro
své zaméstnance €i obchodni partnery jako darek.

Kde nejéastéji fair trade vyrobky nakupujeme

Nejvice vyrobkd fair frade nakoupili vioni Cesi shodné v prodejnach biopotravin a zdravé vyzivy a
maloobchodnich fetézcich, obé mista maji stejny podil 28 procent. Zatimco podil maloobchodnich Fetézcu
se mezirocné zvysil o 87 procent, bioprodejny a prodejny zdravé vyzivy razantné svuj podil snizily, o 79
procent. ,Podobny pfesun nakupl ze specializovanych prodejen do fetézcu kopiruje vyvoj u biopotravin.
Ukazuje se, Ze lidé nakupuiji stale vice vyrobky fair trade ve svém nej¢astéjSim misté nakupu, tedy

v maloobchodnich fetézcich“, dodava Vaclavik. Pocet polozek vyrobku ze systému férového obchodu

v fetézcich roste. Zatimco na zacatku roku 2009 vyrobky fair trade nabizela jen dm drogerie (16 vyrobku) a
Marks&Spencer (20 vyrobku), na konci roku to jiz kromé& zminénych byly také Globus (8 vyrobku(), Makro
a Tesco (2 vyrobky). V prosinci 2009 navic prazské hypermarkety Interspar zaradily do nabidky 36
potravin se znamkou Fairtrade.

Svij podil na trhu také ztratily specializované prodejny fair trade, a to z 20 procent v roce 2008 na 10
procent vioni. Vyznamnym odbytistém je prodej pfes internet, ktery se na celkovém obratu podilel 12
procenty, pfiblizné stejné jako v roce 2008. Dal§im prodejnim mistem je pfimy prodej dovozci na riznych
osvétovych akcich s podilem 12 procent. Podil nezavislych prodejen potravin vioni klesl na pouha 2
procenta. Naopak razantni nartst podilu zaznamenaly vioni gastronomické provozovny, jez svUj podil na
trhu zvysSily Ctyfikrat na 8 procent, také diky prodejlim Fairtrade kavy v kavarnach Starbucks.

Co nam nejvice chutna

Zdaleka nejvice si Cesi vychutnavaji fair trade kavu, &aje, okolady a dali cukrovinky. Nejvétsi produktovou
kategorii byla v loriském roce kategorie kava, jez se na celkovém obratu podilela 36 procenty, o deset
procent vice nez v roce 2008. Druhou nejvyznamné;jSi kategorii je kakao, ¢okolada a cukrovinky s
podilem na celkovém obratu 22 procent (28 % v roce 2008), a €aj s 18 procenty (beze zmény). Podil
kategorie cukr a dalSi sladidla vloni zUstal na stejné urovni 6 procent. Kategorie napoje zvysila
meziro¢né svUj podil ze 3 procent na 4 procenta a kategorie ovoce zvedla sv(j podil z 1 na 2 procenta.
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Kategorie semena, ofechy a ryze a zpracované potraviny mély vioni shodné neménny podil, tedy 4,
respektive 2 procenta. Kategorie nepotravinaiské zbozi ze systému fair trade se na obratu vloni podilela
6 procenty, coz pfedstavuje jen polovi¢ni podil oproti stavu na konci roku 2008. Jedna se pfedevsim o
textil, oble€eni a dalsi femesiné vyrobky, od médnich doplika pres potfeby pro domacnost az po hudebni
nastroje.

Sortiment produkt( fair trade v eskych obchodech se stale rozSifuje, na konci roku 2009 bylo v nabidce
pfiblizné 2 500 vyrobku. Zatim se prodavaji jen trvanlivé potraviny nebo femesiné vyrobky, tolik oblibené
fair trade banany ¢i jiné Cerstvé ovoce se zatim v maloobchodnich prodejnach neobjevilo.

Tradi¢né nejvice vyrobk( nakupuji dovozci od fair trade dodavatelt z Némecka, Rakouska, Italie a Velké
Britanie, dale také z Francie a Holandska. Na pultech ¢eskych obchodU se objevuiji fair trade vyrobky
nejcastéji od nasledujicich obchodnikl(: Gepa (Némecko), EZA (Rakousko), ElI Puente (Némecko),
Commercio Alternativo — Equo Solidale (ltalie), Eine Welt Handel (Rakousko) a Sas Lobodis (Francie).

Jak vnimame férovost

Podle Setfeni provedeného agenturou NMS se uz s vyrobky oznaCenymi znamkou Fairtrade setkalo celkem
43 procent Cechd. TéméF &tvrtina z dotazovanych potom tyto vyrobky nakupuje ob&as nebo vyjimeéné a 3
procenta je zafadilo do pravidelné spotreby.

Znalost vyrobk fair trade se pfitom rychle zvysuje, v lonském roce informovanost vzrostla téméf o polovinu
ve srovnani s pfedchozimi lety. Nejvice lidi se o tomto hnuti, které prosazuje spravedlivé ceny za potraviny
a vyrobky ze zemi tfetiho svéta, dozvédélo z médii (62 %), ostatni o nich slySeli od znamych a kamarad
(21 %) nebo je objevili pfimo v prodejnach (17 %). Vyzkum, ktery provedla vyzkumna agentura NMS,
probéhl v fijnu 2009 a ztcastnilo se ho 1 614 respondentti z celé Ceské republiky. ,Fair trade je celkové
velmi pfiznivé vniman verejnosti. Devét z deseti respondent, ktefi se uz s vyrobky fair trade setkali,
oznacuje toto hnuti za sympatické. Vétsi spotfebé podle nich brani pfedevdim mala informovanost
spotiebiteld a mala dostupnost. Necela polovina dotazanych si mysli, Ze je nejvétsi prekazkou vysoka
cena," uvadi Eva Veisova, projektova feditelka agentury NMS.

Ceska Asociace pro fair trade dohlizi nad ochranou znamkou

Ceska Asociace pro fair trade se jako prvni ve stfedni a vychodni Evropé stala partnerem mezinarodni
Fairtrade organizace FLO (Fairtrade Labelling Organizations International). Podepsanim smlouvy o
spolupraci se Asociace zavazala k propagaci ochranné znamky Fairtrade a Fairtrade produktd na uzemi
Ceské republiky.

Systém a znamka Fairtrade zarucuje producentim a farmarim z rozvojovych zemi lepsi obchodni vztahy s
dovozci a sluSné pracovni podminky. Zakaznikim garantuje, Ze koupi téchto vyrobkul pfispivaji k lepsi
zivotni urovni lidi ze zemi globalniho Jihu. Spravedlivy obchod (fair trade) je jednou z nejrychleji se
rozvijejicich pomoci rozvojovym zemim.

Pouziti znamky Fairtrade se fidi pfisnymi pravidly, Asociace pro fair trade dohlizi na to, aby

v Ceské republice nedochéazelo k jejimu zneuzivani. Dale bude uzavirat smlouvy s tfetimi stranami
- obchodniky, ktefi chtéji znamku pouzivat k propagacnim ucelim.

KONEC (7 588 znaku véetné mezer)

DalSi informace poskytne:

— Jifi Hejkrlik, Asociace pro fair trade: 736 119 545,

— Tom Vaclavik, Green marketing: 541 263 456, 776 760 700, tom@greenmarketing.cz

— Veronika BacCova, Asociace pro fair trade: 734 336 592, info@fairtrade-asociace.cz

Dalsi tiskové informace:

Co to je fair trade

Spravedlivy obchod - fair trade je obchodni partnerstvi, jehoz cilem je pfima a uc¢inna podpora
znevyhodnénych vyrobcl z rozvojovych zemi. Toho se snazi docilit pfedev§im poskytovanim "férovych"
obchodnich podminek pro zapojené vyrobce, dlirazem na dodrzovani zakladnich norem pracovniho prava a
ochrany Zivotniho prostfedi a zvySovanim informovanosti spotfebitelt o situaci malych zemédélcu a
femeslnikl v rozvojovych zemich.

Fair frade tak poskytuje konkrétnim lidem v rozvojovych zemich $anci vymanit se z bludného kruhu bidy
vlastnimi silami a zit distojny zivot. Fair frade sou¢asné dava nam, spotfebitelim, jedine€nou moznost
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snadno a ucinné podpofit jiny ekonomicky model, dat hlas jinému zpusobu obchodovani a vyroby a v
neposledni fadé ziskat velmi kvalitni vyrobky za odpovidajici cenu.

Cojeto Fairtrade®

Fairtrade®je nezavisla mezinarodni ochranna znamka, ktera spottebiteli zaruéuje, ze produkty,
které toto oznaceni nesou, byly certifikovany v souladu s mezinarodnimi standardy Fairtrade.
Koupi vyrobku s touto znamkou spotiebitel pfispiva ke zlepSeni zivotnich a pracovnich podminek
producentu z rozvojovych zemi a k ochrané zivotniho prostiedi.

Seznam specializovanych dovozcu fair trade vyrobku:

Ekumenicka akademie Praha o.s.
Tel. 272 733 044

Fair Trade Centrum s.r.o.
Tel.: 537 021 319; 537 021 171

EXCELLENT Plzen s.r.o.
Tel.: 241 404 142, 602 190 960

Fairové s.r.o.
Tel.: 777 097 043

Jeden svét o.p.s.
Tel. 728 979 188

Spolecnost pro Fair Trade

Mamacoffee s.r.o. - certifikovana prazirna Fairtrade kavy

Seznam maloobchodniku, ktefi vyrobky Fair Trade bézné nabizi:
Marks&Spencer

Renata FiSerova

Tel: 221 987 225, 603 533 233

dm drogerie markt s.r.o.
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Luka$ Kozdéra
Telefon 387 748 220
lukas.kozdera@dm-drogeriemarkt.cz

NaZemi - Spole¢nost pro Fair Trade
tel. 775 074 030
Tomas Bily

Maloobchodni sit BRNENKA, spol. s r.o.

Milo$ Skrdlik
tel. 541 243 425

Globus CR, k.s.

Centrala Praha

Kostelecka 822/75, 196 00 Praha 9
telefon: 283 066 111

Office Depot
Florianova 2461, 253 01 Hostivice
Tel.: 8001 54322

MAKRO Cash & Carry CR s.r.o.
JeremiasSova 1249/7

150 00 Praha 5

251 111 111-3

Interspar

Jan Vavra

Agentura Ariston PR
Safafikova 5

Praha 2

tel.: 224 253 733

Starbucks
Kristyna Valisova
agentura Best Communication

tel: 724 526 770
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